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MECATUX

Ampliaci6n del
'showroom'de Cornelli

=La compaflia de sistemas de
almacenaje Mecalux ha amplia-
do y remodelado el showroom
que posee en su sede cenffal de
Cornelli de Llobregat (Barcelo-
na). El objetivo ha sido duplicar
la superficie hasta los 2.5oO m'
para poder mosffar a los clien-
tes todos sus productos a tama-
fio real. / Redacci6n

AI,MIRAIl

El beneficio de la
empresa cae un 4Uo/o

=La farmac6utica Almirall obtu-
vo un beneficio neto de 30,6
millones de euros durante el
primer trimestre del afio, un
40oZ menos que en el mismo
periodo del aflo anterior. Sus
ventas se redujeron unl2,3%",
hasta los 212,7 millones por los
distintos niveles de precios en la
comparativa interanual. / EP

IMIRA E1{IERIA!ilMEilI

Venta de series para
TV enAm6rica Latina

= Imira Entertainment, compa-
flia espaflola de producci6n y
distribuci6n audiovisual especia-
lizada en contenido infantil y
juvenil, ha cerrado acuerdos de
venta de series de televisi6n en
Brasil, Argentina y Ecuador. La
empresa ha reforzado asi su
presencia en el mercado latino-
americano. / Redacci6n
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'Lucky Fred', una serie de Imirr
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Aniceto Jim6ne zPitafabrica relojes de alta gama reconocidos en todo el mundo

;Hublot, Cartier? Pita Barcelona
mm ctrEs
Barcelona

odavia estdn en tnimi-
tes para crear la socie-
dad limitada Pita Bar-
celona. "Todo se ha

acelerado mucho", dice Aniceto
Jim6nez Pita en el minrisculo ta-
ller de su joyeria-relojeria Pita
de la avenida Meridiana de Bar-
celona. Un lugar en el que se

amontonan mdquinas y herra-
mientas de precisi6n, prototi-
pos, relojes de cualquier tipo pa-
ra arreglar, diseflos y cilculos
escritos (mejor, garabateados)
en un papel aprovechado... Un
lugar que desprende muchas co-
sas menos glamur. Sin embar-
go, de aqui salen unos relojes re-
conocidos en el mundo entero,
por su innovaci6n y diseflo dife-
rencial y porque cuestan a par-
tir de 4.00O euros el Oceana (su
caja, patentada, resiste 5.000
metros de profundidad) y de
11.000 a 23.OOO euros el resto,
unos quince modelos que se fa-
brican casi bajo pedido.

Pita Barcelona es una marca
conocida en los foros de reloje-
ria en todo el mundo: dicen de
Aniceto Jim6nez Pita que es

"un genio, un entregado virtuo-
so de la relojeria". "Pero nadie
es profeta en su tierra", se la-
menta este extremefio, nacido
enl947 en Oliva de M6rida. Alli
empezaron a gustarle los relo-
jes, y cuando lleg6 a Barcelona,
con 16 aflos, se gan6 los prime-
ros duros arreglando relojes.
Aprendi6 alem6n durante el

Es el rinico espafiol
en la elitista
asociaci6n AHCI y
vende un centenar
de relojes al affo

tiempo que fue delineante en la
Siemens (y eso le iria muy bien
af,os despu6s). En 1971 puso su
propia tienda de relojero-repa-
rador, y alli iba diseflando algu-
napieza"que nunca me atrevi a
ensefiar a nadie". Hasta que en
2O04 descubri6 la Acad6mie

Horlogdre des Crdateurs Inde-
pendants: una asociaci6n de
una treintena de relojeros artis-
tas de todo el mundo. A ellos les
present6 su patente, el TSM (Ti-
me Setting Mechanism, que ha-
ce la caja estanca). Y entre mu-
chos alemanes y suizos, alg{n
britinico y japon6s, en2OO7 Ji-
m,inez Pita se convirti6 en el
tnico integrante espaflol de la
AHCI.

Mientras, su hijo Daniel, inge-
niero inform6tico, explica que
investigaba en inteligencia arti-
ficial en la Universidad de Bath.
"Para hablar con los relojeros, a
mi padre ya le iba bien en ale-

mdn, pero para vender hace fal-
ta inglds". Y Daniel empez6 a
acompaflarle a ferias, curs6 un
MBA en Esade y acab6 metido
de lleno en el negocio.

Las primeras piezas salieron
en 20O6 para clientes espaflo-
les, y el boom lleg6 hacia 2009.
Desde 2005 Pita expone en la fe-
ria de Basilea, desde 2009 en
Tokio, tambidn en la de Belles
montres de Paris. Sus relojes bri-
llan al lado de los Audemars-
Piguet, Hublot, Cartier, Jaeger-
Lecoultre. 'F-l 9O"/" de las mar-
cas de relojes vienen de Suiza.
A nr:sotros nos gusta ser de Bar-
celona: quizds eso nos perniite
ser mds originales". Aqui dise-
flan, inventan, luego ence-rgan
los componentes en -\.lemania,
Suiza, Suecia o Japon.- Y aqui
de nuevo los ensambian: a ma-
no, casi siempre el propio Anice-
to. Hacen series mur- cortas, pie-
zas fnicas si se trata de oro. En
2010 vendieron 7O unidades del
Oceana (este ano hard 99), y
una docena mds de los otros,
unacantidad pequefla pero sufi-
ciente para haber atraido la
atenci6n del New York Times.
"Hacemos innovaci6n en relo-
jes mecinicos para sorprender
a nuestros clientes", dicen.

"En octubre vamos a hacer
una gira por China", explica Da-
niel Jim6nez. Tiene una peque-
fia red de distribuci6n en Asia,
tambidn en EE.UU. Pero la ma-
yoria de ventas llegan por inter-
net. ";Y ojal6 algun dia poda-
mos abrir una tienda en el pa-
seo de Gricia!".o

JORDI ROVIRATTA

Aniceto pone el oficio y su hijo Daniel, el impulso de negocio


